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Proseminar “Einführung in die neue Wirtschaftssoziologie” 

Unter der Bezeichung einer “neuen Wirtsschaftssoziologie” hat sich 
seit den 1980er Jahren ein Themenfeld entwickelt, daß das 
Funktionieren von Märkten und Organisationen soziologisch zu 
erklären versucht.  Mit besonderer Berücksichtigung von strukturellen 
Beziehungen zwischen Organisationen und anderen Akteuren in 
Netzwerken fragt die neue Wirtschaftssoziologie z.B. danach, wie 
Märkte eigentlich entstehen, was die Konventionen von Märkten sind 
oder was die soziale Bedeutung von Geld ist.  Die traditionelle 
Arbeitsteilung zwischen “wirtschaftlichen” und “soziologischen” 
Erklärungen wird dabei aufgehoben: wirtschaftliches Handeln wird als 
Form sozialen Handelns verstanden, ist gesellschaftlich verortbar und 
nicht auf individuelle Akteure reduzierbar. 

Anhand der  zentralen Konzepte der neuen Wirtschaftssoziologie, 
nämlich der  “Einbettung” und “der sozialen Konstruktionen von 
wirtschaftlichen Institutionen”, werden wir die wichtigsten Texte aus 
den letzten zwanzig Jahren kennenlernen.  Die empirischen Studien 
und theoretischen Ansätze sind eingerahmt von der sozialen 
Netzwerkanalyse, neuen Organisations- und Institutionstheorien und 
der Kultursoziologie.  Da viele der Entwicklungen in den USA 
stattgefunden haben, wäre eine Bereitschaft, auch englische Texte zu 
lesen erforderlich.   
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